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ESTRATÉGIAS PARA DESMISTIFICAÇÃO DO CONSUMO DE CARNE SUÍNA ATRAVÉS DA MOTIVAÇÃO DOS ALUNOS DO ENSINO FUNDAMENTAL DAS ESCOLAS PÚBLICAS E PRIVADAS DAS MICRORREGIÕES DO BREJO E CURIMATAÚ OCIDENTAL PARAIBANO
Rodolfo Thiago Santino Silva (1), Ludmila da Paz Gomes da Silva (2)
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RESUMO
Diversos fatores influenciam o consumo de carnes, merecendo destaque os hábitos alimentares, sociais e econômicos, a sazonalidade dos produtos, as estações do ano, entre outros. Para aumentar o consumo de um determinado alimento, é importante saber como os consumidores se comportam, quais as suas prioridades, seus conhecimentos em relação ao produto, e se esses são coerentes ou não. O segmento da suinocultura é um exemplo característico, pois, apesar do Brasil ser o quarto maior produtor mundial de carne suína, não apresenta boa aceitação deste alimento por seus consumidores, o que dificulta uma concorrência com os demais setores cárneos internos. Deste modo, a Associação Brasileira dos Criadores de Suínos, em parcerias com instituições como o Sebrae/DF, desenvolveu a campanha ‘Um novo olhar sobre a carne suína’, para acabar com os preconceitos em relação ao produto e para promover o aumento do consumo dessa iguaria no Pais. A região Nordeste poderia dar este diferencial, já que apresenta uma população de 34 milhões de pessoas. Portanto há necessidade de campanhas que divulguem as características nutricionais da carne suína, para se conquistar esta população desinformada e para isto, esta mudança de hábito de aquisição e consumo da carne suína, tem que ocorrer, e deve ser estimulada ainda na infância e na adolescência. Este projeto de extensão tem como metas prioritárias desmistificar o preconceito e aumentar o consumo da carne suína nas microrregiões do brejo e curimataú ocidental paraibano, através de motivação das crianças e jovens, alunos do ensino fundamental, das escolas públicas e privadas, onde se aplicará um questionário nestas escolas para se avaliar quais são os fatores que afetam o consumo da carne suína, faremos palestras esclarecedoras com informações nutricionais e valores reais quanto à sua eficácia em uma alimentação saudável e inclusive com a introdução da carne suína na merenda escolar. Estes alunos do ensino fundamental constituem um grupo cada dia maior de consumidores potenciais e seriam os agentes difusores destas informações para a comunidade, contribuindo também para a mudança do hábito alimentar e também para o desenvolvimento da cadeia produtiva dos suínos na região Nordeste.
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