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RESUMO

As feiras livres desempenham importante papel no processo de desenvolvimento econémico
do Brasil. Além disso, tais feiras vém abrindo espaco também para a comercializacdo de
produtos provindos da agricultura familiar, que produzem tanto para sua subsisténcia como
para escoamento para o mercado. Sob essa ética, o projeto de extensdo PROBEX/2012
intitulado “Fortalecimento das estratégias de comercializacdo na feira agroecologica de
Solanea”, buscou estudar as estratégias de comercializacdo dos produtos ofertados na feira
agroecologia da cidade de Solanea — PB. O projeto envolveu as seguintes etapas: identificacéo
das caracteristicas das feiras agroecoldgicas do municipio pesquisado; identificacdo das
limitacbes e dificuldades encontradas no processo de comercializagdo destas feiras;
verificacdo da percep¢do do consumidor quanto as estratégias e produtos comercializados e,
socializacdo dos resultados com os feirantes, orientando a definicdo de estratégias mais
condizentes com as necessidades dos consumidores. Sendo assim, foi constatar que a feira é
de fundamental importancia para os feirantes, pois é considerada tanto como complemento a
renda familiar quanto Unico meio de sobrevivéncia. Desta maneira, estes vendedores vem
enfrentando diversas dificuldades no que tange a producdo e comercializacdo de seus
produtos, que adicionados a falta de apoio e recursos financeiros comprometem o
desempenho a feira, gerando desisténcias e insatisfacdes por parte dos mesmos. Apesar disso,
a feira dispde de um excelente ponto de funcionamento e uma clientela regular que busca cada
vez mais 0 consumo de tais produtos ofertados pelos beneficios trazidos a salde.
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As feiras agroecoldgicas vém se destacando cada vez mais pela sua proposta em
oferecer produtos isentos de aditivos quimicos em sua producdo. Além disso, tais feiras
representam um importante espago para comercializacdo de produtos provindos da agricultura
familiar, que produz tanto para sua subsisténcia como para o mercado.

Neste sentido, a producéo oriunda da agricultura familiar fundamenta-se na ideia de
sistemas economicamente produtivos, com eficiéncia na utilizacdo de recursos naturais,
respeito ao trabalho, além do reduzido uso de insumos externos ao sistema (IAP, 2012, p. 1).

Desta maneira, a agricultura organica brasileira cresce a uma taxa anual de 20%, onde
estd crescente demanda por produtos organicos esta fortemente relacionada ao aumento da
exigéncia dos consumidores, internos e externos, com a qualidade dos alimentos e com 0s
impactos da agricultura sobre o meio ambiente (MALUF, 2004, p.).

Sob essa oOtica, 0 projeto de extensdio PROBEX/2012 intitulado “Fortalecimento das
estratégias de comercializacdo na feira agroecologica de Solanea”, buscou estudar as
estratégias de comercializacdo dos produtos ofertados na feira agroecologia da cidade de
Solénea — PB.

1.1 A feira agroecologica

A feira agroecoldgica da cidade de Solanea-PB, de acordo com Gomes et. al (2010),
foi inaugurada em 2006 contando com cerca de 25 produtores e dez vendedores sem
atravessadores, recebem o apoio técnico e de capacitacdo da Organizacdo Nao Governamental
de Integracdo da Familia — Fé e Vida — ONGIFA, Assessoria e Servicos a Projetos em
Agricultura Alternativa - AS-PTA, Universidade Federal da Paraiba — UFPB, Sindicato de
Produtores Rurais, Diocese, EMATER-PB e da Secretaria de Agricultura do municipio.
Atualmente a feira conta apenas com cinco produtores, e tem funcionamento dois dias por

semana, nas quartas na entrada da UFPB, e as sextas no centro da cidade de Solanea/PB.

2 METODOLOGIA

Nesse contexto, para que fosse possivel alcancar 0s objetivos propostos pelo projeto,
foi necessario seguir uma metodologia, que para Lakatos e Marconi (2003), é entendida como
conjunto das atividades sistematicas e racionais que, com maior seguranga e economia,
permite alcancar o objetivo, tracando o caminho a ser seguido, detectando erros e auxiliando

as decisbes do pesquisador. Para tanto, o projeto foi realizado seguindo as seguintes etapas:



Discussdo do projeto e definicdo de atividades; estudo tedrico dos temas envolvidos;
levantamento de dados secundarios junto aos 6rgdos competentes; levantamento de dados
primarios junto aos consumidores e feirantes; analise de informacdes e acdo junto aos
feirantes sobre as estratégias de comercializacdo (propostas a partir das dificuldades
encontradas). Dessa forma, devido a natureza do projeto que envolve atividades que

articularam o ensino, a pesquisa e a extensdo, a metodologia envolveu todas elas.

3 RESULTADOS

Em primeira instancia, foram realizadas reuniBes periddicas entre orientador e
orientando para discussdo do projeto e definicGes de atividades a serem executadas ao longo
do periodo proposto.

Nesse sentido, foi necessario um estudo tedrico por meio de livros, artigos e pesquisas
na internet, obtendo assim um maior embasamento a respeito da literatura da arte do tema do
projeto. Além disso, dados secundarios foram coletados diretamente com 6rgaos competentes
como ONG’s e Universidade. Em contrapartida, para que fosse possivel conhecer melhor a
realidade dos produtores envolvidos na feira e dos habitos de compra dos consumidores, por

meio da aplicacdo de questionarios semiestruturados, como serdo observados posteriormente.

Atualmente, participam da feira diretamente cinco produtores, porém ja contou com
mais de 25 produtores, que por falta de incentivos e diversos problemas climaticos como a
seca na regido, acarretaram a desisténcia dos mesmos. Nesse sentido, dos feirantes
questionados, estdo compreendidos na faixa etaria de 41 a 50 anos e participam da feira ha
mais de um ano e afirmaram que no minimo mais de uma pessoa da familia ajuda no processo
de producdo ou venda dos produtos. Os principais produtos cultivados e comercializados
pelos produtores sdo: frutas, legumes, verduras, temperos, ervas medicinais, carnes etc. Estes
produtos sdo comercializados também na feira livre da cidade e na propria sede da ONG a
qual séo filiados, a ONGIFA.

A respeito das dificuldades em participar da feira, os produtores elencaram: falta de
incentivos, pouco retorno financeiro, alta dependéncia das condi¢des climaticas e locomocéo

dos produtos até a feira.

Por outro lado, para conhecer um pouco mais da feira e das estratégias adotadas, 0s

consumidores foram consultados através de um questionario aplicado durante a execuc¢do do



projeto. A partir dessa consulta, foi possivel verificar que apesar dos varios problemas
enfrentados pelos produtores, a procura por produtos se mantem constante, de modo que 57%
dos clientes questionados afirmaram frequentar a feira semanalmente, buscando em sua

maioria frutas verduras e legumes descritos aqui de acordo com a ordem de procura.

Além disso, foi possivel verificar ainda que estes clientes vém participando da feira ha
mais de um ano (62%) e geralmente gastam em média R$10,00 reais a cada semana, adquirem
produtos também em quitandas e na prépria feira livre. Isto se deve a pouca diversidade dos
produtos, tendo em vista que foi elencado como o ponto fraco mais apontado por parte dos
respondentes. A questdo da pouca diversidade é um dos grandes fatores pela qual a feira
agroecoldgica vem perdendo clientes. Isto decorreu do grande problema climatico enfrentado,
a seca, que prejudicou desde de pequenos a grandes produtores na regido. Deste modo, além
disso, 71% dos clientes afirmaram que conheceram a feira apenas por meio de indicacdo de

amigos.

Levando-se em consideracdo tais problemas enfrentados por tais produtores, mediante
observacOes realizadas na feira, sdo apresentados no quadro 1 abaixo sugestdes que

possibilitem ajudar no processo de comercializacdo destes feirantes.

Quadro 1 — Sugestbes de comercializagdo aos feirantes.

Problema Sugestdo

Falta de diversidade de produtos Buscar um maior planejamento dos produtos a serem comercializados,
ou até mesmo organizar uma divisdo de produtos cada produtor devera
produzir, evitando assim a producdo dos mesmos bens. Apesar disso,
devem-se prezar sempre pelo balanceamento da quantidade a cada
produtor, para que todos saiam ganhando, além do consumidor que
contard com uma oferta maior.

Desisténcia dos feirantes Grande parte das desisténcias decorrem por falta de incentivos e
problemas com a producdo. Para isso, devem-se buscar um maior
incentivo de 6rgdos competentes como prefeituras, universidades,
EMATER, etc. de maneira que possam contribuir para a permanéncia
dos mesmos na feira.

Divulgacéo / Conscientizacdo dos A divulgagdo poderd ser realizada por meio de panfletos, cartazes,
consumidores campanha em radios da regido. Devem-se ter 0 objetivo de conscientizar

os consumidores enfatizando as vantagens dos produtos para a salde, o
horério e local de funcionamento da feira.

Fonte: Dados da pesquisa (2013)



Estas sugestbes visam suprir as necessidades dos produtores desde do processo de
plantio até a comercializagdo dos produtos. No entanto para um maior auxilio a tais feirantes é

necessario um maior aprofundamento da realidade dos participantes da feira em quest&o.

CONCLUSAO

A feira agroecoldgica mesmo com dificuldades é considerada como uma alternativa de
desenvolvimento para a producdo e escoamento produtos oriundos da agricultura familiar no
municipio, o que possibilita a comercializacdo direta aos consumidores. Neste sentido, 0s
produtores tem conhecimento dos pontos a serem melhorado na feira. No entanto, deparam-se
com a falta de técnicas de producdo eficientes, recursos financeiros para investimentos na

feira e falta apoio que possibilitem uma maior permanecia dos mesmos.

Desta maneira, € evidente a necessidade de um apoio mais incisivo por parte de 6rgéos
responsaveis, tanto de cunho técnico como gerencial para o desenvolvimento da feira

agroecologica na cidade.

Além disso, o desenvolvimento de outros projetos que objetivem contribuir para a
feira e os produtores envolvidos nesse processo se mostra como uma grande necessidade e

uma oportunidade para um maior aprofundamento na temética abordada.
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